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VALMONTONE / Lamassmacivicaasises occuperadd piano regolatore

|1 “Plano grategico

" Incongglio

fotograferail futuro ddlacitta
faréinsieme cittadini»

/

L assessore Attiani: «Un progetto ches

VALMONTONE - Dise-
gnarelaVamontonedd futu-
roindicando le nuove areedi
sviluppo produttivo e resi-
denziale nell’arco dei pros-
simi dieci anni.

Sono quedti gli obiettivi dd
Piano Strategico Urbanigtico
dellacittadi Vamontone che
sara presentato in consiglio
comunale dall’ assessore
al’ Urbanistica Piero Attiani
entrolafinedi Novembre.

Il Piano Strategico el atto
propedeutico al’ adozione
dellavariantea Piano Rego-
latore Generde. Unavariante
chelacittaattende datempo,
da momento chelavitaurba-
nistica della citta & regolata
da un piano Regolatore che
risdleagli anni ottanta.

Nel Piano Strategico sono
riportate tutte le trasforma-
zioni urbanistiche avvenute
negli ultimi anni sul territorio,

“Cdleero

Panoramica di Valmontone

leinfradrutture produttive e viae
rieanchedi progetto (come, ad
esempio, la Bretella Cister-
na-Vamontone) nonché le
linee strategiche di sviluppo
urbanigtico ddllacittacheindi-
cheranno come saralacresci-
tadi Vamontone e le sue

COLLEFERRO- S svolgerapressoil Risto-
rante Enoteca“|l Tempio di Bacco”, ddl'1d

nuove aree di sviluppo inun
arco di tempo chevadd 2006
al 2016.

Per laredazione del Piano
Strategico e del successivo
piano regolatore I'ammini-
drazionecomundes Saawva
lendo dellafattivacollabora

L'assessore Piero Attiani

Zionedi professionigti dd s=t-
torefracui docenti ddlafacalta
di urbanigticaddl’ Universita
LaSapienza di Roma.
«Con |, approvazione di
questo importante strumento
di programmazione urbani-
stica - ha detto |’ assessore

nali ed internazionali, ed ancora spumanti e

champagne.

Piero Attiani - S mettefinal-
mente un punto fermo sulla
strada per dotare la citta del
nuovo piano regolatore. Infat-
ti dl’interno del piano stra-
tegico sono inserite le linee
guidacheispirerannoil nuovo
prg.

Ne prossmi med, pai, sulla
basedi questeindicazioni, s
aprira un confronto con le
redtaproduttive e associaive
ddlaatta(comitati di quartiere,
associazioni culturali, tecnici
del settore erappresentanti di
categorie produttive) d finedi
avere un piano regolatore che
sia partecipato e condiviso
ddl,interacittae che coniughi
crescita economicae quaita
ddlavita Sullabasedi que-
geindicazioni, i tecnici rimet-
teranno dl’ amministrazione
comunaeil piano regolatore
vero e proprio checontiamo di
adottare nei prossimi mesi».

minedi unautunno nd quaeil Risorante Eno-
teca|l Tempio di Bacco” hadedicato diver-

Cittadi Vaimontone

Vamontone Stazioni Sp.A.

Pubblicoincanto (proceduraaperta) per I afidemento
0d contratto relativo dllaesscuzione de lavori
di riqualificazione urbana operedi completamento
nodi di scambio intermodale Sazione FE.SS. di Vamontone”

1. STAZIONE APPALTANTE: Valmontone Stazioni S.p.A.” con sede in Valmontone Piaz-
za u. Pilozzi , sede legale Via Casilina n. 141 tel. 06/95990220;
2. PROCEDURE DI GARA: procedura aperta ai sensi dell'art. 55 del D.Lgs n. 163/2006.
3.LUOGO, DESCRIZIONE, IMPORTO COMPLESSIVO DEI LAVORI, ONERI PER LA
SICUREZZA E MODALITA’ DI PAGAMENTO DELLE PRESTAZIONI:
- Comune di Valmontone — Stazione Ferroviaria - Descrizione: lntervento persegue la
finalita di riqualificare la Stazione Ferroviari di Valmontone mediante
lavori che, sommariamente, ma non esaustivamente di seguito si descrivono:
-IMPORTO COMPLESSIVO DELL'APPALTO: Euro 1.217.004,00, 1.V.A. esclusa
- Lavorazioni come da capitolato
TERMINE DI ESECUZIONE : Giomi 150 naturali e consecutivi decorrenti dalla data di con-
segna dei lavori. TERMINE INDIRIZZO DI RICEZIONE, MODALITA' DI PRESENTAZIONE
E DATA DI APERTURA DELLE OFFERTE - TERMINE: ore 12.00 del giomno 15 dicem-
bre 2006 - INDIRIZZZO: “Valmontone Stazioni S.F.A." Via Casilinan. 141.
- MODALITA': secondo quanto previsto dal disciplinare di gara di cui al punto 5 del pre-
sente bando; - APERTURA OFFERTE: seduta pubblica presso la sede di Via Casilina
n. 141 alle ore 12.00 del giorno 18 dicembre 2006 ; la seconda seduta presso la mede-
sima sede stesso giomo. SOGGETTI AMMESSI ALL'APERTURA DELLE OFFERTE:
i legali rappresentanti di ciascun concorrente di cui al successivo punto 10, ovvero
soggetti, uno per ogni concorrente , muniti di specifica delega loro conferita dai suddetti
legai rappresentanti. CAUZIONE: L'offerta dei concorrenti deve essere corredata:
da una cauzione provvisoria dell'importo di Euro 24.340,00 pari al 2% dellimporto
complessivo dell'appalto di cui al punto 3.3 (ovvero di un importo ridotti del 50% nel caso
di cui al comma 7 dell'art. 75 del D. Lgs. 163/2006)
| concorrenti devono obbligatoriamente, essere in possesso di attestazione SOA per la
categoria : CATEGORIA PREVALENTE (OS 6-CATEGORIA 1V); CATEGORIA SCOR-
PORABILE E NON APALTABILE (OS 18-CATEGORIA- Il); CATEGORIA SCOR-
PORABILE (OG1-CATEGORIA-II); CERTIFICATO QUALITA' ISO 9001/2000
e del requisito previsto dall'art. 4 del decreto del Presidente della Repubblica n. 34/2000
relativo al sistema di qualita aziendale (All. B) TERMINE DI VALIDITA' DELL'OFFER-
TA: 180 giomi dalla data fissata quale termine ultimo per la presentazione dell'offerta.
Versamento all'Autorita LL.PP Euro 80,00. CRITERI DI AGGIUDICAZIONE: offerta eco-
nomicamente pitl vantaggiosa ai sensi dellart. 30 comma 1della direttiva comunitaria 9337
applicabile al presente bando come chiarito con determinazione dell’Autorita di Vigilanza
sul LL.PP. n. 6/2005 VARIANTI: non sono ammesse offerte in aumento..
Copia integrale del bando & pubblicata all'albo pretorio del Comune di Valmontone sui siti
www.comunevalmontone.it e dell’Asp Provincia di Roma.
IL PRESIDENTE
(Dott. Luigi Rossi)

InVIno"

a ristorénte

“Il Tempio
di Bacco”

4 dicembre prossmo, I’ evento “Colleferro
inVino", laprimamanifestazione sul vino di

qualitaaColleferro.

L’ideadi Riccardo Latini, titolare dd risto-
rante, sta gia riscuotendo moltissmo inte-
ressetragli gppassionati e non solo. Infatti se
il vinosarala“ star” del’ evento, non dameno
saranno i piati della cucina italiana che li
accompagneranno... Ebbenes... inquel quat-
tro giorni sara la buona cucina a fare da
“damigdld’ dleadltre400 etichettein eposzione
tralequdi figurano grandi “ supertuscans’, bru-
nelli, baroli, vini emergenti regionali, nazio-

Una“Fierade vino” verae propria, aper-
taddle 10 dd mattino amezzanotte, in occa-
soneddlaquaeammirare e degustareil fior
fioredd “nettare di Bacco”. Tuttele sere, su
prenotazione, avranno luogo mini-cene degu-
dative etutti i partecipanti saranno inviteti ad
esprimere giudizi, anche profani, sui vini
degustati. L e etichette piu gpprezzate saranno
le “prime donne” della serata di gala “La
cena dei migliori”, prevista per Lunedi 4
Dicembre, fetad SantaBarbarapatronadi Cal-
Ieferro. “Lacenade migliori” sarail momen-
to condusivo ddl’ evento, il qualegiunged cul-

s appuntamenti alabuonatavolaed a buon
vino. Dopo la serata del novello, e quella
delle castagne, infatti, questo giovedi § andra
alla scoperta della tradizione romana, con
pajatae codadlavaccinara...

Ma, oltre agli eventi, varicordato che tutti
i giomi (ad eccezione dd martedi) in questo risto-
ranteil pesce fresco elacarne chianinasono
di casa, senzaconsiderarei menu vegetariani
edi dolci di produzione propria..ll Ristoran-
te Enoteca”ll Tempio di Bacco” eaColleferro
inViada Pioppi, 82... maper gl everti emeglio
prenotare a numero 347.0688704.

L'interno del Tempio di Bacco

CoLLErerRrRO/ Professondita, competenzaequditale parole chiavedi uno storico egrande marchio

Maf f ucci Moda, |a grande superficie

con il cuore d bottega dal 1937...
DA’ incontro con ltalaMafuca ladoriadd|’ azendadanonno Alberto ad oggi

COLLEFERRO - Profes-
siondita, competenza, qua
lita sono queste le parole
chiave del marchio “Maf-
fucci Moda’, simbolo di
un adendache dasgttant amni
soddisfacon passione e dedi-
zioneleesigenze ddlapro-
priadientda “Fumiononno
Alberto - ci ha raccontato
ItalaMaffucai, responsabile
dd punto vendita indeme
a genitori, Antoniettae Gianr
franco, ed matito, Francesco
- cheun bd gomo diedeil via
aquesto mercao e ono Sl
i miei genitori che, con gli
anni el’eperienza, 1o hanno
dlargeto ed esteso. Non ol
mio Nonno cgpi che per gori-
re un'attivita di vendita di
tessuti ¢’ era bisogno di
un'’ appropriata ed efficare
“ricercadi mercato”.
Ho ssmpre sormiso
mi raccontavano che un
iggio, di frontea carn-
celi dellafabbricaBpd, s
mise a contare uno ad uno
tutti gli operal che uscivano:
eraun modo per capire quan:
tagente avrebbe avuto ben
presto bisogno anche di sam-
plici fazzoletti.

E’ unsmpetico aneddoto
chemi haaccompagnato sin
daquando ero piccolae, non
era certo uno scherzo, né
un'ideasbagliaad’.

Lapiccolaaziendadi dlo-
raedventataoggi unavera
epropriaimpresa, a passo

con |a progressiva trasfor-
mazione del mercato. Grin-

ta, Sforzi e sacrifici hanno
reso il marchio sinonimo di
affidabilitaefiducia, rispet-
to per latradizione masoprat-
tutto proiezione versoiil futu-
ro.

Questi punti fermi, che
hanno guidato I evoluzione
dell’ azienda, ne sono anco-
raogg il forﬂerm‘toegsrm
tiscono la piena soddisfa-
Zionedi tutti i clienti.

Le cifre ei fatturati, da
soli, non bastano agarantire
il successo dell’impresa:
Sono necessi | atenzioned
r 0 umano conil dien-
te, 'andig dd territoriond
quaes opera, lariflessone
e I’anticipazione dei cam-
biamenti od mercato dl’inter-
no dd qualeci s muove.

“Puntiamo moalto - pro-
segue Itala - sulla profes-

sionditade personde edi
tutto il team che lavora
dl’intemo ddlanograimpre-
s quando undienteentrand
Nosiro negozio deve essere
assidito dapersone com
tenti che sappiano offrirgli il
megflio.

Allo stesso tempo deve
anche essere coccolato da
un sorriso familiare che lo

atomare nuovamente
releesgazeddladien
telae coglierne anchelepiu
piccole Sumature éunlavo-
ro che affidiamo a tutti i
nostri dipendenti.
Datempoindtred siamo
battendo per laredizzazione
sul nostro territorio di cors

professondli per addetti dla
vendita, per consentire ale

medio-piccole imprese di
cogliere delle opportunita
oggi adigposzioneoloddle
grandi catene.

Secondo noi, questo,
potrebbe essere un passo
Importante per sostenerela
crescita di quelle imprese
medio-piccole che sembra-
no essere diventateil moto-
re del nostro sistema eco-
Nomico.

All’'importanza nei con-
fronti dell’ agpetto umano s
aggiunge poi |’ attenzione
continua ala qudita: ogni
cgpo & contrallato e gerantito
nella provenienza e nella
marca.

L offerta, inoltre, & stata
progressivamenteampliata
agli accessori, alabigiotte-
riaedl oggettistica.

Sono aumentati | servizi
offerti d cliente; lasartoria
interna, laconfezionedi capi
amisura, laformuladi paga:
mento rateizzata con inte-
ress aTASSO 0, la*FHddlity
Cad', cheoffre opportunita
erigparmio, laprenotazione
d biancheriae oggettidica
lacasandleliste di nozze,
liste di battesimo e per il
futuro e previgaanchel’ entrar
tand mercato globdeconla
venditaon-ling’. _

Tutto questo, caxi lettori, €
“Maffucci Moda’.

Antonietta, Gianfranco,
Itdae Francesco vi aspettar
no contuttoil loroteamil 16
eil 17 Dicembre per offrirvi
cddarrogte e vino per farvi
vivere il Natale in Piazza
Italial Non mancate!

L’entrata principale di Maffucci Moda in piazza Italia




